J. Koncelik, P. Vecefa, P. Orsag
Déjiny c¢eskych médii

Kniha pfiblizuje vyvoj ceskych médii,
predevsim tisku, rozhlasu a televize, ale
také promény tiskovych agentur, medi-
alni legislativy, cenzurni praxe a novi-
naiské profese v dobé v letech 1918—
1992.

130x200 mm, broZ., 344 ., 425 K¢

ISBN 978-80-7367-698-8 213072
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T.Trampota
z Jaistvi

Zdkladni teorie a faktory, které se podi-
leji na transformovani udélosti do
zprév. Publikace mapuje aktudlni stav
Ceského  medidlniho  zpravodajstvi
a pfindsi fadu kazuistik a vyzkumd.
130x200 mm, broz., 192s., 249 K¢
ISBN 80-7367-096-8 213054

T. Trampota, M. Vojtéchovska

M Iy vyzl sdii
Kniha obsahuje jak zdsady komer¢niho
vyzkumu médif (vyzkum sledovanosti,
méfeni efektivity reklamy), taki akade-
mického (vyzkum medialnich organiza-
ci, analyza reprezentace, interpretace
textu). Jednotlivé metodické postupy
jsou rozebrany na praktickych pfikla-
dech z ¢eskych médii.

130x200 mm, broz., 296 s., 379 K¢
ISBN 978-80-7367-683-4 213071

D. McQuail
Uvod do teorie masové
komunikace
Ucebnice prehledné probira hlavni ob-
lasti zkoumdni masovych médi, je ur-
Cena studentdim a odborniklim social-
nich obordi, psychologim, pedago-
gtim, pracovniktim v médiich aj.
160x230 mm, vaz., 640s., 775 K¢
ISBN 978-80-7367-574-5 211010

Systémy médii
v postmodernim svété

D. C. Hallin, P. Mancini
Systémy médii
lerni .

Typy medidlnich systémd a srovnani
jejich fungovani ve tech geograficky
apoliticky spfiznénych oblastech, pfici-
ny rozdilnosti v jejich pristupu k politi-
ce, komercionalizai aj.

165x235 mm, vaz., 368 s., 595 K¢
ISBN 978-80-7367-377-2 211069
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Irena REIFOVA
& kolektiv

1. Reifova a kolektiv
Slovnik medialni
komunikace
Zdkladni pojmy vyskytujici se v nejzné-
méjsich komunikacnich teoriich. Hesla
mapuji védy, které souviseji s medialni
komunikaci, a vysvétlujiipojmy tykajici
se médii a socidlni komunikace.
150x210 mm, vaz., 320s., 485 K¢
ISBN 80-7178-926-7 216009

Jan lirék, Barbara Kepplova

J. Jirak, B. Kopplova

Autofi nabizeji podrobné uvedeni do
studia médii z hlediska socialnévédni
discipling  medidini studia. Jejich
Gstfednim zajmem je medidlni komu-
nikace jako obecny pojem.

160x230 mm, vaz., 416 5., 559 K¢
ISBN 978-80-7367-466-3 211072

M. McCombs

Agenda Setting
Nékdy az neomezend moc médii a jeji
Gicinky na publikum se odvijeji témat,
kterd ve své agendé vybiraji jako
Gistfedni. Otazka zni prot. ..

130x200 mm, broZ., 256 s., 349 K¢
ISBN 978-80-7367-591-2 213069

i Sociologie Zurnalistiky

Brian McNair

B. McNair

Sociologie 2 listil

Hlavni vyvojové tendence oborua moc,
kterou zurnalistika mdze mit ve vztahu
k vyvoji mezindrodnich vztahd, vnitini
politice statli, hospodarstvi i Zivotu
politikil a medidlné zajimavych osob-
nosti.

130x200 mm, broz., 184s., 277 K¢
ISBN 80-7178-840-6
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~ Jacquie L'Etang

portal

J.LU'Etang
Public Relati
PR jako komplexni obor a dovednost
ovliviiovat minéni. PR v kontextu dal-
Sich pribuznych obordi - medidIni mar-
keting, management, sociologie orga-
nizaci a médii, strategickd studia, di-
plomacie atd.

160x230 mm, véz., 344s., 599 K¢
ISBN 978-80-7367-596-7 211076





